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SWEA PR Lathund - Medieplanering och presskontakter
Innan en medieplanering tas fram finns det nagra saker vi bér ha som grund och ténka pa.
Vad ar en nyhet?

* Avvikelser och éverraskningar
* Det som intresserar manga (vad betyder mest for flest)
e Det som hander i ens narhet

Viktiga faktorer for att fa ut budskapet
*  Exklusivitet (kan ibland vara nédvandigt)
e Brabilder
* Kandisar eller offentliga personer
e Struktur pa vilka vi kontaktar och nar vi kontaktar dem

Nar ska man ta kontakt med media?

e Alltid

*  Kontinuitet

* Personliga kontakter

»  Stick ut— var oradd

* Vid aterkoppling/uppfdljning

SWEA - Media - Malgruppen

Att skapa fortroende mellan SWEA och malgruppen — det ger en konsekvens — det hander nagot
— malgruppen hoppas pa en fortsattning

En mediestrategi ska

* Ha koppling till verksamhetens mal

e Ha val definierade malgrupper — vilka vill vi nd — helst de som vi inte kan na pa annat satt

* Tydliggéra ansvar och forhallningssatt - vilka representerar vi och varfér, vem har
befogenhet att uttala sig i media, vem svarar pa fragor

e Definiera budskapen — vilka ar huvudbudskapen for verksamheten — budskapet ska kunna
formuleras i en mening, vacka intresse. Tala samma sprak som malgruppen.

* Varje projekt bér ha en egen medieplan. Planen ska innehalla syfte, budskap, malgrupp,
ev. samarbete med andra aktorer, fakta som kan underbyggas med statistik (beroende pa
vad budskapet galler) och det viktigaste av allt — en TIDPLAN.

Hur kan vi forstarka en mediestrategi?

Genom:
e Debattartiklar
* Pressmeddelanden
* Presseminarier
*  Presstraffar/presskonferenser
e Artikelserier (RMW) Uppdaterad 05/13 (TO)
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